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Catre: Bursa De Valori Bucuresti

Autoritatea de Supraveghere Financiard

RAPORT CURENT 05/2025

Conform prevederilor Legii nr. 24/2017 privind emitentii de instrumente financiare si operatiuni de
piata si Regulamentului Autoritatii de Supraveghere Financiara nr. 5/2018 privind emitentii si
operatiunile cu valori mobiliare, cu modificarile si completdrile ulterioare, precum si prevederile art.
99 din Codul Bursei de Valori Bucuresti, Titlul I, Emitenti si Instrumente Financiare.

Data raportului 28.11.2025

Denumirea societatii CRIS-TIM FAMILY HOLDING S.A.

Sediul social Str. Garii nr. 661, Comuna Filipestii de Padure,
Sat Filipestii de Padure, judet Prahova

Telefon +40 754 908 742

Email investors@cristim.ro

Nr.inreg. la ONRC J2000000991296

Cod unic deinregistrare 13533870

Capital social subscris si varsat 80.600.000 lei

Numar de actiuni 80.600.000

Simbol CFH

Piata de tranzactionare Bursa de Valori Bucuresti, Segmentul Principal,

Categoria Premium

Evenimente importante de raportat: Rezultate T3 2025

Conducerea Cris-Tim Family Holding S.A. (denumita in continuare ,,Compania”), liderul pietei de mezeluri
si ready-meals (mancaruri gata preparate) din Romania, raporteaza venituri de 853,1 milioane de lei
pentru primele noua luni din 2025, in crestere cu 3% fata de aceeasi perioada a anului trecut, sustinuta
de o crestere de 5% in segmentul Mezeluri si un avans puternic de 21% la nivelul segmentului Ready
Meals. Profitabilitatea a avansat Intr-un ritm superior veniturilor, EBITDA crescand cu 15%, la 143,7
milioane de lei, iar profitul net cu 30%, la 82,6 milioane de lei.

«Primele noastre rezultate ca entitate listatad evidentiazd o directie foarte clard: afacerea creste,
fundamentele sunt solide, iar mdsurile adoptate in 2025 genereazad rezultate vizibile. Deciziile luate incd de
la inceputul anului, de la achizitii si politici de pret, pand la planificarea productiei si strategia de portofoliu,
se reflectd atat in marje, cat si in rezilienta brandurilor noastre principale. Segmentul Mezeluri continud sé
reprezinte fundatia pentru scalare, in timp ce segmentul Ready Meals se dezvoltd mai rapid decét anticipam,
sustinut de o adoptare puternicd din partea consumatorilor. Aceasta este directia pe care am prezentat-o
in IPO: crestere profitabild, executie disciplinatd si investitii care consolideazd afacerea pe termen lung.
Prioritatea noastrd este sa continudm implementarea strategiei de crestere prin consolidarea capacitdtii de
productie, aprofundarea integrdrii logistice si construirea urmdtorului capitol al rolului de lider al Cris-Tim
pe piata alimentard din Romania”, a declarat Radu Timis Jr., CEO Cris-Tim Family Holding.

Segmentul Mezeluri a continuat sa aiba principala contributie la veniturile Companiei in primele noua
luni din 2025, ajungand la 752,5 milioane de lei. Cresterea a fost sustinuta de volume stabile, ajustari
selective de pret si o cerere constantd pentru brandurile consacrate. in cadrul portofoliului, brandul
Cris-Tim s-a mentinut stabil, marcénd o crestere de 1% comparativ cu aceeasi perioada a anului trecut,
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in timp ce brandul Matache Macelaru a inregistrat un avans puternic de 20% fata de 9L 2024,
reflectand cererea in crestere pentru produse premium si artizanale. Vanzarile sub Marca Proprie
(private label) au inregistrat o crestere cu 8%, reflectdnd parteneriate stabile cu retailerii-cheie.
Segmentul Mezeluri a continuat sa genereze cea mai mare parte a EBITDA datorita dimensiunii
operatiunilor si implementarii continue a masurilor de eficientizare, contribuind la rezultatul pentru
primele noua luni cu EBITDA de 121,7 milioane de lei, o crestere de 18% comparativ cu 9L 2024.

Segmentul Ready Meals a continuat sa se extinda rapid, generand vanzari de 89,1 milioane de lei, in
crestere cu 21% fata de aceeasi perioada a anului trecut, la care brandul Bunatati a contribuit cu 56,6
milioane de lei, o crestere de 23% fata de 9L 2024. Performanta a fost determinata aproape integral
de volume mai mari, sustinute de extinderea distributiei brandului Bunatati atat in comertul modern,
cat si in cel traditional. Cererea consumatorilor pentru mancaruri convenabile, cu eticheta curata
(clean-label), a ramas solida, iar Cris-Tim a beneficiat de o vizibilitate si disponibilitate imbunatatite Tn
cadrul categoriei. Din perspectiva EBITDA, segmentul Ready Meals a contribuit cu 22,2 milioane de lej,
un avans de 9% comparativ cu 9L 2024, inregistrand o contributie tot mai mare, sustinuta de
imbunatatirea ofertei de produse si de avansul vanzarilor produselor branduite, cu marje mai mari.

Compania a mentinut o structura echilibrata a veniturilor pe canale de distributie, comertul modern
avand principala contributie la venituri, iar comertul traditional a continuat sa-si consolideze rolul.
Lansarea brandului Gratarescu Tn timpul verii a completat portofoliul de produse al companiei,
brandul atingand o cota de piata in volum de 2,8% in segmentul carnatilor in septembrie 2025,
demonstrand o adoptie rapida din partea consumatorilor la scurt timp dupa lansare. Vanzarile pentru
export au reprezentat aproximativ 10% din cifra de afaceri totalg, In crestere cu 1% comparativ cu 9L
2024.

~Rezultatele generate in primele noud luni din 2025 sunt in linie cu asteptdrile noastre pentru acest an, atdt
la nivel de venituri, cat si de profitabilitate. Imbundtdtirea marjei brute reflectd o gestionare riguroasd a
costurilor, ajustdri selective de pret si o structurd operationald mai eficientd la nivelul intregului business.
Acesti factori au contribuit la compensarea cresterii cheltuielilor cu personalul si utilitatile. Desi acumularea
de stocuri inaintea sezonului de consum ridicat a influentat temporar capitalul de lucru, gradul de
indatorare a rdmas confortabil. In acest context, capitalul atras prin IPO - care nu era incd inclus in bilant
la 30 septembrie - ne pozitioneazd favorabil pentru urmatorul ciclu de investitii, oferindu-ne flexibilitate
operationald si financiard”, a declarat Razvan Furtuna, CFO al Cris-Tim Family Holding.

Pe parcursul anului 2025, Cris-Tim a continuat implementarea planurilor sale de dezvoltare pe termen
lung. Programul Investalim, unul dintre cele mai importante proiecte industriale din istoria companiei,
a intrat in faza de implementare, iar constructia noilor spatii de depozitare a inceput in noiembrie
2025. Programul vizeaza modernizarea si extinderea capacitatii de productie de la Filipestii de Padure,
imbunatatirea infrastructurii de depozitare frigorifica si va crea o platforma logistica mai integrata la
nivelul tuturor categoriilor.

Tn acelasi timp, Compania a finalizat cu succes Oferta Publici Initiald la Bursa de Valori Bucuresti in
octombrie 2025 si a debutat pe Piata Reglementatd a BVB in data de 26 noiembrie. Prin IPO, Cris-Tim
Family Holding a atras capital suplimentar pentru a sustine planul sau de investitii pentru perioada
2025-2030.

Disponibilitate raport

Situatiile financiare simplificate neauditate ale Companiei pentru T3 2025, intocmite in conformitate
cu Standardele Internationale de Raportare, sunt disponibile pe site-ul Companiei, www.cristim.ro, la
sectiunea Relatii cu Investitorii si pe site-ul Bursei de Valori Bucuresti, www.bvb.ro, simbol: CFH. De
asemenea, acestea sunt anexate si prezentului raport curent.
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Conferinta telefonica

Conferinta telefonica in limba engleza va avea loc in data de 02 decembrie 2025 la ora 10:00.
Teleconferinta va fi moderata de Radu-Junior Timis, Director General, Razvan Furtuna, CFO, si Zuzanna
Kurek, Manager IR.

Pentru a participa la teleconferinta aferenta rezultatelor pentru T3 2025, partile interesate sunt
invitate sa se Tnregistreze AICI.

Razvan Furtuna

Director Financiar
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